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Fakta om Spejdernes Lejr 2012

Vidste du at:

®  Lejrens afvikling blev en stor succes malt pad samtlige parametre.

®  7.300 spejdere deltog pa Spejdernes Lejr, hvor af de 26.400 spejdere var nye besggende i Holstebro
Kommune.

Omsatning og veerdi

®  Holstebro Kommune skanner, at lejren har genereret en omsatning pd op mod |50 mio. kr.

Skennet er baseret pa spejdernes budget for lejren, opgerelser over deltagere og gesters forbrug,
samt den teoretiske annoncevardi af medieomtale af lejren og Holstebro.

Omtale og omdgmme

®  lejren gav massiv national omtale i TV, radio og aviser bdde fer, under og efter lejren. Omfanget af
TV- og radioomtale er ikke opgjort, men lejren bley, alene i juli maned, omtalt i 2379 artikler.

®  Derijuli midned var 32.000 brugere pa www.holstebro2012.dk, og at den gennemsnitlige besggstid
var knap 3 minutter. (Hvilket er godt for en hjemmeside.)

®  Der for og under lejren blev delt 42.000 postkort med motiver, der fortzller om Holstebro til bade
spejdere, gester og kommunens egne borgere.

®  Opver halvdelen af spejderne og gesterne gnsker at vende tilbage til Holstebro egnen, og at lige sa
mange vil anbefale Holstebro egnen til familie og venner.

®  Spejdernes og gesternes syn pa Holstebro var positivt forud for lejren, og at dette blev yderligere
forsterket under lejren.




Opbakning og kendskab

85% af Danmarks indbyggere vidste, at Spejdernes Lejr blev afholdt i Holstebro.
98% af Holstebro Kommunes borgere vidste, at lejren fandt sted.
95 % af borgerne synes, at det var en god idé at kommunen var veart for lejren.

93 % af borgerne og virksomhederne synes, at kommunen skal traekke lignende arrangementer til
kommunen.

20 % af kommunens borgere deltog i aktiviteter i forbindelse med lejren.
88% af borgerne finder, at Spejdernes Lejr har styrket Holstebro Kommune som et godt sted at bo.

Der var under én handfuld klager fra naboerne pa trods af larm, forstyrrelser og der ikke har vaeret
beredskabsmzssige udfordringer under lejren.

Frivillig indsats

Der alene i Holstebro Kommunes aktiviteter blev lagt 3.678 frivillige timer. Dertil skal laegges frivillig-
timer i forbindelse med Musikteatrets arrangementer i Holstebro centrum, i Thorsminde og de frivil-
ligtimer der blev lagt direkte i tilknytning til spejdernes egne aktiviteter.

Hovedparten af de frivillige var mellem 30-70 &r.

De 3 mest udbredte motivationsfaktorer for at melde sig som frivillig var:
> 4 Fordi det lod spendende
4 For at gore en forskel
> For at mgde nye mennesker

Til geng=ld oplyste de frivillige, at det de fik med hjem var:
> Oplevelser
> 4 Samvar med andre
> At fa lov til at gore noget for andre

Langt de fleste ville melde sig som frivillig igen

Thorsminde brugte Spejdernes Lejr til at dbne byen op, og vise den frem, og at lejren var med til at
understotte stolthed og sammenhangskraft i lokalt.

Samarbejde pa tvaers

Spejdernes Lejr blev katalysator for et taet samarbejde mellem kommunen, spejderne, erhvervslivet,
uddannelsesinstitutioner, kulturinstitutioner og frivillige foreninger, og generede derved mange nye
relationer og netverk pa tveers af sektorer.

Spejderlejrens ledelse havde stor ros til samarbejdet med Holstebro Kommune.



Spejdernes Lejr — en stor succes!

”Det var givtigt at arbejde sammen med en sd ambitios og engageret offentlig organisation [...]
Holstebro Kommune var med til at dbne dore og tog ogsd ejerskab for arrangementet, herunder blandt
andet Tenketankens arrangementer, projektet i Trekanten og borgmesterens synlighed eksternt.Vi har
hele vejen igennem maerket, at Holstebro kommune var ambitiose omkring det felles projekt.”

Lejrledelsen, Spejdernes Lejr 2012

Mal

Malet for Holstebro Kommunes vartskab for Spejdernes Lejr 2012 var:
® At lejren skulle vaere en platform for profilering og markedsfering af omradet.

® At udforske andre muligheder for at anvende lejren til nye samarbejder lokalt og med spejderne, lokal
omszatning, erhvervssamarbejde etc. - med det sigte at skabe en forskel i Holstebro Kommune for,
under og efter lejren.

Det var et bevidst valg at arbejde med en folkelig event for at involvere mange borgere og akterer.

| forste omgang var dette ikke mélsaetninger, der var aftalt sammen med spejderne, men i labet af perioden
fra kontraktforhandlinger til afholdelsen, udviklede samarbejdet sig til et partnerskab med mange flere felles
mal end selve afholdelsens fysiske del.

Ansggning og planlaegning
| 2010 meddelte spejderne, at de sggte en vertskommune for Spejdernes Lejr 2012. Dette var blandt andet
i forbindelse med SE2010 (KFUM’s lejr i Skive i 2010) med godt 14.000 deltagere.

Det var forste gang, at spejderne pa tvers af korps ville holde felles lejr og malet for denne lejr i 2012 var
35.000 deltagere.

| lobet af 2010 var der tre kommuner tilbage i spil som vartskommuner og Holstebro Kommune blev valgt
blandt andet pa baggrund af den bynzre placering og gode rammer omkring IC Vest.




Ansggningsprocessen blev handteret mellem Kultur og Fritid og Borgmesterkontoret, herunder kommuni-
kationsafdelingen. Der blev udarbejdet et beslutningsoplag til Byridet om en bevilling pa 9,4 mio. kr. Dette
var pd niveau med de gkonomiske rammer i de gvrige kommuner (Viborg og Haderslev). Blandt andet

med udgangspunkt i evalueringen i Skive har det vaeret et mal, at verdien af profilering og omszatning skulle
kunne modsvare investeringen — men ogsd i en forstdelse af, at det er svert at male alle effekter — sarligt pa
kort sigt.

Undervejs i processen har der varet mange planlegningsarrangementer med spejderne og de lokale aktor-
er. Der har varet mange besgg og informationstiltag og meder for lodsejere og naboer til lejromradet.

Kommunen har i stort omfang formidlet kontakter undervejs mellem spejderne og lokale aktgrer samt
deltaget aktivt i flere aktiviteter. | en sa stor og lang proces vil der vare udfordringer i samarbejde og
forventninger, der skal afstemmes. Der har vaeret usikkerheder omkring beredskabsplanlaegning, som har
kravet serlig opmarksomhed, men dette er blevet hdndteret — hvor ogsa kommunen har taget handling og
ansvar for spejderne, nar de har haft udfordringer.




Lejrens afvikling

Afholdelsen af lejren kan karakteriseres som en stor succes, hvor det lykkedes at vise omverden, at Holste-
bro og dens borgere, virksomheder og lodsejere var mere end blot en lejrplads, men en helhedsorienteret
vaert og medspiller pa alle omrader.

Spejderne leverede en utrolig stor og flot indsats med afviklingen af lejren og en gennemfart nedbrydning
og oprydning.

Der var under en hindfuld klager fra naboerne pé trods af larm, forstyrrelser og der har ikke varet bered-
skabsmassige udfordringer under lejren.

Vi naede malene

Malet om at vise omverden at Holstebro er i stand til at varetage et meget stort event, blev naet til fulde
gennem en massiv medieomtale, der samtidig ogsd har bevirket at malsatningen om en hgj markedsforings-
verdi er ndet.

Der var national tv-daekning af dbning og afslutningsshow med De sorte spejdere og en rekke af de an-

dre store shows. Der har vaeret daglig regional deekning. Spejderne har bedt Epinion om at vurdere me-
dieomtaler for lejren og her konkluderes, at 8 ud af 10 danskere pa landsplan var bevidst om at lejren skulle
afholdes i Holstebro. Lokalt var der et kendskab pa 98% hos borgere og 99% af virksomhederne.

71% af spejderne havde aldrig besagt Holstebro og mange spejder og gaester tog herfra med en forgget
positiv opfattelse af byen, selv om der ikke blev @get kendskab til de attraktioner som byen har. Over
halvdelen vil anbefale venner og familie at komme hertil.




Holstebro Kommune skgnner, at lejren har genereret en omsztning pa op mod 150 mio. kr. Skennet er
baseret pa:

‘/ Spejdernes budget for lejren, som viser en samlet omsatning pa 70 millioner kr.
Omsatning fra lejren, dvs. indkeb til afholdelse af lejren, kendes dog ikke pracist pé lokalt
niveau.

‘/ Et yderst konservativt sken fra Epinion over spejderne og gasternes forbrug under selve
lejren, som viser et forbrug pa 38 millioner. Beregningen er baseret pa 37.300 spejdere og
godt 16.000 gaster.

\/ Antallet af gaester angives af spejderne selv til 2,7 person per deltager, hvilket svarer til
potentielt 44.300 gaester, da 44% af spejderne havde besog i lejren. Dertil kommer, ca. 40% af
gaesterne, som var uden familiemassig tilknytning til lejren.

‘/ Den teoretiske annoncevardi pa artikler for perioden |.juli til 31.august via infomedia er
opgjort til knap | | millioner kr., og at omtalen har vaeret positiv. Dertil skal legges et ukendt
antal radio og TV indslag, der ikke er inkluderet i opgorelsen.

Det lykkedes ogsd at skabe en stor grad af involvering — sdledes var 20% af borgerne involveret i aktiviteter
i forbindelse med lejren og 95% af borgerne og 90% af virksomhederne synes, at vaertskabet var en god ide.

| perioden optil var der en stigende bevidsthed lokalt om vartsskabet og mange akterer var som sagt in-
volveret ogsa for lejren. Fra kulturinstitutioner, de lokale spejdere, "trekanten”, frivillige, lokale leverandgrer
og mange flere. Under lejren var en stor andel af borgerne ude at se og opleve lejren.

Der er en klar stolthed efterfelgende og sterre risikovillighed. Gir man ned til de enkelte akterer har
mange af disse ogsa faet oplevelser og input som har betydning efter lejren.

Et eksempel er i trekanten, hvor samarbejde mellem de lokale spejdere og omréddets barn og unge har
skabt forandringer, og hvortil der er udarbejdet en selvstendig evalueringsrapport.

Et andet eksempel er de virksomheder, der var med i aktiviteter pa lejren, og som har faet erfaring med
samspil med frivillige og nogle nye ideer med hjem fra spejderne.

Samarbejdet mellem Holstebro Kommune og spejderne er fortsat efter afslutningen af lejren, og parterne
er pt. ved at afdekke mulige platforme for et styrket samarbejde.

Malszetningen om en betydning for, under og efter ma ogsd siges at vere opnéet i forhold til kendskab og
profilering. Den store grad af involvering fra borgere og lokale aktgrers side, har endvidere varet med til
styrke medborgerskabet i Holstebro Kommune.







